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I. P edm t v  

1) V eobecn  obchodn  podm nky upravuj  zp sob a postup uve ej ov n  inzer t  (d le ch, kter  vyd v  vydavatelstv  BEDEKER Publishing s.r.o.(d le 
vydavatelstv etn  cenov ch pravidel.  

2) Ned lnou p lohou V eobecn ch obchodn ch podmnek jsou aktu ln  cen ky vydavatelstv .  
II. Kontrakta  

1) Vydavatelstv  p ij m  inzerci prost ednictv m p semn  objedn vky inzerenta, p i em  za p semnou objedn vku se pova uje t  objedn vka u in n  faxem i e-mailem.  
2) Objedn vka mus  obsahovat ve ker  pot ebn  n le itosti t kaj c  se objednatele, podle platn  pr vn  pravy.  
3) Objedn vka je vyhotovena ve dvou stejnopisech. Objednatel a vydavatelstv  obdr  po jednom vyhotoven .  
4) Potvrzen m objedn vky je mezi vydavatelstv m a objednatelem se uzav r  smlouva o d lo (inzerci). Potvrzen m objedn vky se p itom rozum  jej  potvrzen  opr vn n m pracovn kem 
vydavatelstv  p semn  p mo na objedn vku nebo potvrzen  objedn vky faxem i emailem. .  
5) Spole nost zastupuj  smluvn  spolupracovn ci (mandat i) na z klad  pln  moci a mand tn  smlouvy s n  souvisej c , ve v cech t kaj c ch se zprost edkov n  smluvn ch vztah  s 
inzerenty, p pravy podm nek pro uzav en  smlouvy o inzerci, jmenovan  je opr vn n uzav t p edm tnou smlouvu jm nem spole nosti, v etn  p evzet  ve ker ch podklad  od inzerenta. 
Tato pln  moc je vydavatelstv m ud lena v souladu s obchodn pr vn mi p edpisy k jedn n  ve v ci pro neur it  po et kon  v dan  v ci.  

III. Podklady k uve ejn  
1) Objednatel je povinen dodat vydavatelstv  v echny podklady pot ebn  pro uve ejn n  inzerce, a to v term nu stanoven m vydavatelstv m. V p pad , e dodan  podklady budou ne pln  
i nespr vn , je objednatel povinen, na v zvu vydavatelstv  bezodkladn  odstranit p edm tn  vady. Trv -li na pou it  ne pln ch i nespr vn ch podklad , vydavatelstv  nenese pr vn  

odpov dnost za p edm tnou inzerci, p padn  je opr vn no od smlouvy odstoupit. za dan  situace vznik  vydavatelstv  pr vo na stornovac  poplatky.  
2) Grafick  n vrhy a makety prospektov ch p loh v kone n m rozvr en  schvaluje ve stanoven m term nu vydavatelstv . Objednatel je povinen je p edat v ti t n  nebo elektronick  
podob , v opa n m p pad  je vydavatelstv  opr vn no odm tnout jejich publikov n .  
3) V p pad  prodlen  objednatele p i dod n  spr vn ch a pln ch podklad , vyhrazuje si vydavatelstv  po adovat na objednateli n hradu zp soben  kody, p padn  je opr vn no od 
smlouvy odstoupit.  
4) Objednatelem p ed van  podklady mus  b t v p esn m a kone n m grafick m proveden .Podklady dodan  objednatelem k uve ejn n  inzerce je vr t  vydavatelstv  pouze na p semnou 

dost. Vydavatelstv  nen  povinno tyto podklady uchov vat.  
5) Objednatel nese v lu nou odpov dnost za obsahovou spr vnost inzerce a za to, e jej  obsah je v souladu s pr vn mi p edpisy, nezasahuje do pr v t et ch osob a nen  v rozporu s 
dobr mi mravy. V p pad , e t et  osoby budou uplat ovat n roky ze zve ejn n  inzerce po vydavatelstv , je objednatel povinen tyto n roky uspokojit v pln  v i v etn  kody vznikl  
vydavatelstv .  

 
1) Po aduje-li objednatel uve ej ovat b hem ur it ho obdob  opakovan  inzerci, vyzna  na objedn vce po et opakov n  pro ur it  n sleduj c  obdob . Opakovan  inzerce oprav uje 
objednatele ke slev m.  
2) Slevy vypl vaj c  z opakovan ho pln n  budou poskytnuty pouze v p pad , e inzerce v dohodnut m rozsahu bude podle smluvn ch podmnek dn  a v as zaplacena a ve v i podle 
aktu ln ho cen ku (pop . v jin  dohodnut  v i).  
3) Pro p pad n sledn ho opakov n  ji  uzav en  smlouvy s dolo kou o opakov n  vznikne objednateli n rok na vy  slevu, ne  byla ve smlouv  sjedn na. P slu n  finan n  vyrovn n  
bude provedeno dobropisem vystaven m vydavatelstv m po uplynut  doby trv n  smlouvy o d lo (inzerci).  
4) Nebudou-li b hem stanoven ho asov ho obdob  uve ejn ny inzer ty v dohodnut m rozsahu z d vod , za kter  nenese vydavatelstv  odpov dnost, zavazuje se objednatel uhradit 
vydavatelstv  rozd l mezi cenou za dohodnut  a za skute n  uve ejn n  rozsah inzerce. Tento rozd l bude sn en o slevy za skute n  uve ejn n  rozsah finan n ho objemu inzerce.  

 
1) Vydavatelstv  zas l  korektury inzerce objednateli pouze na jeho dost. Pokud se objednatel nevyj d  k p edlo en  korektu e inzerce ve stanoven  lh t , m  se za to, e ji schv lil.  
2) Nen -li objednatelem specifikov n konkr tn  typ, rozm r, um st n  i termn inzerce, m  se zato, e p en  tuto volbu na vydavatelstv  s t m, e hrada inzerce bude odpov daj c  
skute n  realizovan  inzerci.  
3) Pro p pad uve ejn n  inzerce v ur it m term nu respektive s ur it m um st n m, mus  b t objedn vka s t mito po adavky doru ena vydavatelstv  v as tak, aby vydavatelstv  mohlo 
vyhov t takov muto nadstandardn mu po adavku. Objednatel je povinen respektovat pro tento p pad termn stanoven  vydavatelstv m.  
4) Neodpov d -li inzerce form tu sazebn ho obrazce, rozd len  strany na sloupce nebo kter  z jin ch d vod  nen  mo n  v dan m periodiku uve ejnit, vydavatelstv  uprav  inzer t do 
nejbli ho podobn ho form tu ze standardn ch form t  dan ho periodika.  
5) Vydavatelstv  zaru uje b nou kvalitu tisku podle technologie pou it  pro jednotliv  periodika a v z vislosti na kvalit  podklad  dodan ch objednatelem.  
6) Vydavatelstv  neodpov d  za kodu zp sobenou objednateli nespln n m sv ho z vazku, jestli e p iny nespln n  z vazku vydavatelstv m jsou vyvol ny bez jeho zavin n .  

VI. Cena inzerce 
1) Ceny inzerce jsou podrobn  stanoveny v aktu ln ch cen c ch, kter  jsou ned lnou sou st  t chto v eobecn ch obchodn ch podmnek. V cen ku jsou uvedeny z kladn  ceny beze slev i 
p platk .  
2) Pro p pad, e inzeruje objednatel poprv , nebo neinzeroval-li v obdob  del m ne  2 roky je povinen uhradit z lohu na cenu inzerce platbou p edem a to a  do v e 100% celkov  ceny.  
3) Vydavatelstv  si vyhrazuje pr vo odstoupit od smlouvy v p pad  objev -li se podez en  na platebn  neschopnost objednatele a nen -li z jeho strany realizov na po adovan  platba 
p edem.  

 
1) Objednatel je povinen zaplatit cenu inzerce na z klad  vystaven  faktury  da ov ho dokladu vystaven  vydavatelstv m. Vystaven  t chto doklad  je nejpozd ji do 15 dn  od data 
uskute n n  zdaniteln ho pln n . Nen -li ur ena jin  splatnost, je objednatel povinen cenu inzerce zaplatit bu  bezhotovostn m p evodem na et vydavatelstv , nebo v hotovosti, a to do 
14 dn  ode dne vystaven  faktury  da ov ho dokladu. Spole n  s fakturou za le vydavatelstv  na dost zadavatele tak  doklad o uve ejn n  inzerce.  
2) V p pad  prodlen  s uhrazen m z vazku v i vydavatelstv  se sjedn v  smluvn  rok z prodlen  ve v i 0,1% za ka d  den prodlen  ode dne splatnosti vystaven  faktury  da ov ho 
dokladu.  
3) Pokud je objednatel v prodlen  s placen m, je vydavatelstv  opr vn no odstoupit od dal ch uzav r n  smluv o d lo s objednatelem a i od dal  objednan  inzerce, a to a  do okam iku 

pln ho zaplacen  z vazku, kter  je objednatelem v prodlen .  
4) Objednatel je povinen uhradit cenu inzerce i v p , t ejn

n  evy.  
5) Slevy z inzerce nelze s tat v p pad , kdy objednatel (p edev m medi ln  a reklamn  agentury) objedn v  inzerci pro t et  osobu za elem dosa en  vy  slevy z inzerce.  
6) Vydavatelstv  poskytuje slevy z inzerce v souladu s t mito V eobecn mi obchodn mi podm nkami, nebo podle vz jemn  dohody mezi vydavatelstv m a objednatelem. Opakovan  
pln n  se d  aktu ln mi cen ky platn mi v dob  vyd n  inzerce.  
7) Pokud objednatel uhrad  cenu inzerce v podob  platby p edem (tj. alespo  t den p ed jej m uve ejn n m ) a doru  doklad o zaplacen , m  objednatel n rok na poskytnut  slevy 
vydavatelstv m a  25% z ceny inzerce.  
8) V p pad , e objednatel m l n rok na slevu z ceny inzerce, kter  mu byla poskytnuta, ale poru -li smluvn  sjednan  povinnosti a povinnosti vypl vaj c  z t chto v eobecn ch 
obchodn ch podmnek a to zejm na dostane-li se do prodlen  s placen m ceny inzerce, vydavatelstv  m  pr vo po adovat smluvn  pokutu ve v i ji  poskytnut  slevy z ceny inzerce, s 
jej m  placen m je objednatel v prodlen  v pln n  t to smluvn  pokuty nedoch z  k z niku pr va vydavatelstv  na hradu roku z prodlen  a dal  n hradu kody.  

VIII. Ukon  
1) Vz jemn  smluvn  vztah kon  spln n m p edm tu smlouvy o inzerci, vz jemnou dohodou smluvn ch stran, v pov d  ze strany objednatele, nebo odm tnut m inzerce ze strany 
vydavatelstv .  
2) Vypov zen  smlouvy o inzerci mus  b t u in no ve form  p semn , kter  mus  b t doru eno vydavatelstv  stanoven m zp sobem pro u in n  objedn vky.  
3) Pokud objednatel vypov  smlouvu o inzerci po p ijet  objedn vky, je vydavatelstv  opr vn no uplat ovat stornovac  poplatky, kter  jsou stanoveny v aktu ln m cen ku.  
4) V p pad , kdy objednatel vypov  smlouvu o inzerci, je vydavatelstv  opr vn no po adovat vr cen  mno stevn ch slev z cen opakuj c  se inzerce, nebo mno stevn ch slev za objednan  
rozsah inzerce, na kter  by zadavateli touto v pov d  smlouvy o inzerci zaniklo pr vo. Vydavatelstv  je sou asn  opr vn no n rokovat po objednateli hradu n klad  vznikl ch v 
souvislosti s v pov d  smlouvy o inzerci objednatelem.  

 
1) Vydavatelstv  je opr vn no odmtnout objedn vku, p padn  odstoupit od ji  uzav en  smlouvy, pokud je inzerce sv m obsahem nebo formou v rozporu s stavn m po dkem, pr vn mi 
p edpisy i pr vy t et ch osob nebo pokud by po kozovala dobr  jm no vydavatelstv  nebo naru ovala obchodn  z m r i jin  z jmy vydavatelstv . Vydavatelstv  nen  povinno odm tnut  
takov to zak zky objednateli od vod ovat, pouze mu uveden  rozhodnut  bez zbyte n ho odkladu p semn  ozn mit.  
2) Vydavatelstv  neodpov d  za p padn  kody zp soben  objednateli odm tnut m objedn vky nebo odstoupen m od smlouvy o inzerci z d vod  uveden ch v l nku IX, odstavec 1.  

X. Odpov dnost za kodu, reklamace 
1) Vydavatelstv  odpov d  objednateli za prok zan  vady inzerce a to pouze v p pad . kdy byla smlouva poru ena v znamn m zp sobem. Nedojde-li k jin  vz jemn  dohod , je 
objednatel opr vn n po adovat pouze op tovn  uve ejn n  opravn  inzerce.  
2) Pokud p i opakovan  inzerci stejn ho obsahu objev  objednatel nedostatek a na tento nedostatek neupozorn  vydavatelstv  bezprost edn  po jeho prvn m uve ejn n , nenese 
vydavatelstv  odpov dnost za opakovan  uve ejn n  tohoto nedostatku.  
3) objednatel bere na v dom , e vydavatelstv  neodpov d  za odchylku ve velikosti vyti t n  inzerce v rozmez  do 2% po adovan  velikosti vzniklou v d sledku technologick ho postupu 
pou it ho p i v rob  titulu. Vydavatelstv  rovn  neodpov d  za technologickou chybu p i realizaci inzerce, kter  zp sob  z vadnost u m n  ne  2% oti t n  konkr tn  inzerce v doty n m 
vyd n . Nedostatky v pln n  ve shora uveden m rozsahu nejsou pova ov ny za vadn  pln n  a nemohou b t p edm tem reklamace.  
4) Pro p pad z sahu vy  moci je vydavatelstv  zbaveno odpov dnosti k pln n  z vazk  a poskytov n  n hrad za vznikl  kody.  
5) Vydavatelstv  si vyhrazuje pr vo nedodr et objednan  a potvrzen  umst n , nebo termn uve ejn n  inzerce ze z va n ch provozn ch d vod .  

re  
1) V eobecn  obchodn  podm nky jsou inn  a platn  zve ejn n m na internetov ch str nk ch vydavatelstv . Jsou ned lnou sou st  objedn vky.  
2) Smluvn  sjednan  ustanoven  v objedn vce maj  p ednost p ed zn n m V eobecn ch obchodn ch podm nek.  
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